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中文书名：《品牌成长：市场营销人员不知道的秘密》
英文书名：How Brands Grow: What Marketers Don't Know
作    者：Byron Sharp    
出 版 社：Oxford University Press
代理公司：ANA
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出版时间：2010年4月
代理地区：中国大陆
审读资料：电子稿
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内容简介：
·本书为市场营销带来了科学的解释，介绍了可以被复制、解释、概括为“法则”的最新发现。在每个市场营销人员都采纳这些经验教训之前，读过这本书的人将占据竞争优势。

·本书是逻辑、科学和令人信服的洞察力的完美结合，勾勒出了每个管理者都应该知道和应用的重要法则
·引入了令人激动不已的实证营销方式
·为所有商务人士提供了有效推广自身品牌的深刻见解
·作者是南澳大学商学院营销研究中心负责人，很多国际著名企业都采纳了该中心的研究成果，包括英国航空公司、玛氏、可口可乐、高露洁、ESPN、卡夫、联合利华、宝洁等。

本书对营销人员每天都会提出的关键问题给出了实证的答案。书中探讨的问题包括：品牌如何成长，广告如何发挥作用，什么样的促销管用，会员制度如何影响顾客忠诚度。《品牌成长》综合了对各大品牌几十年的研究成果，是写给市场营销专业人士的宝典。这是第一本展示这些法则并探讨其意义和应用的著作。
本书最具特色的一点在于，书中介绍的法则都是经过时间考验的，曾在不同时期、不同地点、不同情况下发挥作用。这是大多数营销相关著作不具备的特点。事实上，有很多证据表明，许多现代营销理论的实证基础还不健全。

目标读者：

·市场营销专业人士

·顾问和管理人员
·商务人士
·市场营销学者
·希望改善表现、提升品牌的人
目录：
1、实证营销

2、品牌是如何成长的
3、如何增加客户群体
4、哪个买家最为重要？

5、我们的买家并不相同
6、你真正的竞争对手是谁？

7、对消费者热情的承诺

8、区隔度与独特性

9、广告是怎么发挥作用的
10、降价促销有什么用
11、会员制度如何影响顾客忠诚度
12、大故事：全身心投入销售竞争
结语
作者简介：
拜伦·夏普（Byron Sharp）教授是南澳大学商学院营销研究中心的负责人，其研究成果被许多世界领先的公司采纳，包括可口可乐、卡夫、凯洛格、英国航空、宝洁、尼尔森、特纳广播、第十网络、辛普劳、玛氏等。

夏普博士发表过100多篇学术论文，并担任5份期刊的编委。他最近在沃顿商学院主办广告法会议，并与杰里·温德（Jerry Wind）教授共同编辑《广告研究》（Journal of Advertising Research）杂志的特刊。

媒体评价：
“《品牌成长》是一部引人入胜的作品，纠正了我们盲目追随时尚的错误倾向。”
----《营销周刊》（MarketingWeek）
“非常实用……包括许多突破性的想法。”
----《选择》（CHOICE）
“营销人员需要超越心理极限，读读这本书……否则就会被绝望地抛在后面。”
----约瑟夫·崔普迪（Joseph Tripodi），美国亚特兰大可口可乐公司
“在每个市场营销人员都采纳这些经验教训之前，读过这本书的人将占据竞争优势。”
----米奇·巴恩斯（Mitch Barnes），尼尔森公司

“一次科学的历程，揭示并解释了极其严格的品牌成长法则。”
----布鲁斯·麦科尔（Bruce McColl），玛氏股份有限公司
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