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内容简介：
对于企业家和发明家来说，为企业或产品命名是一项极具挑战性的任务，有时还需要花费大量财力物力。但这是他们必须做出的重要决策之一。亚历山德拉·沃特金斯展示了一套万无一失的模板，只要正确使用这个模板，任何人都可以像专家一样创造和评估品牌。

每年，都有600多万家企业和10多万款产品诞生。它们都需要一个精彩的名字，但很多名字（比如Xobni、Svbtle和Doostang）看起来就像是醉鬼乱拼出来的。在这部风趣幽默、引人入胜的作品中，金牌命名顾问亚历山大·沃特金斯解释了为什么有些人（甚至是毫无创意的人）也能创造出令人难忘、流芳百世的品牌名称。取名字可不需要取得语言学学位哦！

本书的核心就是沃特金斯提出的命名法则。她还提供了大量宝贵的建议，比如怎样确保智能管家Siri能把你产品的名字拼对，以及如何找到一个可以用的域名。你还会看到数十个例子，无论是好的、坏的，还是“糟糕到简直能得金酸梅奖的”。亚历山德拉·沃特金斯可不怕指名道姓哦！
作者简介：
亚历山德拉·沃特金斯（Alexandra Watkins）是“吃掉我的词”（Eat My Words）公司的创始人，这是一家全国知名的命名公司，多次被《华尔街日报》（Wall Street Journal）和《公司》（Inc.）等著名期刊杂志报道。她服务的客户包括迪斯尼、微软、箭牌、特纳网络和富士通。
媒体评价：
“你是怎么给自己的品牌或公司找到合适的名字的？这就是沃特金斯做的事。她的公司会给婚礼早午餐、酸奶冰淇淋取名字。她提供的机智建议让我们避免了犯下大错。”
----亚当·格兰特（Adam Grant），著有《给予和收获：走向成功的革命性方法》
（Give and Take: A Revolutionary Approach to Success）
“Zappos.com最初名为ShoeSite.com，但这个名字限制了我们未来发展的潜力。一家公司的名称是其成功的关键。阅读这本书里的小贴士能帮助人们免于重蹈覆辙。”
----托尼·谢（Tony Hsieh），著有《纽约时报》畅销书
《传递幸福》（Delivering Happiness），Zappos.com公司首席执行官
“本书不但洞察深刻，而且非常实用。沃特金斯的这部作品适合所有为品牌命名的人阅读。”
----S·克里斯蒂安·惠勒（S. Christian Wheeler），
斯坦福大学商学院市场营销学教授
“我一直对教人给产品和品牌命名的作品持怀疑态度，但亚历山德拉·沃特金斯说服了我。她的作品不但读起来非常有趣，而且提供了很多实用的建议。”
----帕翠西亚·罗勒（Patricia Roller），

天使投资人，青蛙设计前联席首席执行官
谢谢您的阅读！
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