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内容简介：
我们都知道，企业中有财务总监，人力总监，技术总监，市场总监，可是你听说过发展总监吗？发展和增长对任何企业都至关重要，但它通常是企业运营中管理最不完善的领域。
《发展总监的秘密》一书调查了许多公司组织背后的结构/文化因素来解释为什么出现这种情况。它探讨了神经学研究的重要新见解，揭示了关于消费者动机、购物行为和品牌选择的近乎普遍的误解。安迪•布伦特（Andy Brent）展示了这些缺陷是如何导致许多企业发展乏味、无差异的消费者主张和浪费的商业/营销计划，这些计划使它们在经济增长停滞的年份陷入困境。这本书对当前的商业和营销理念提出了挑战，并引入了一些重要的新观点，如：几乎所有公司都犯了一个严重的增长错误；购物自动驾驶；最重要的情感冲（MoMIs）的关键时刻，这时做出品牌选择的决定；并且在开放的头脑中营销——这是一种具有挑战性的新方法，可以考虑构建以增长为导向的营销计划。《发展总监的秘密》是企业所有者和管理者的必读之书，它为想要打破传统商业思维的束缚并致力于持续盈利的公司提出了一种具有挑战性和创新性的增长模式。
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作者简介：

安德鲁布兰特（Andrew Brent）是一位经验丰富的策略师和营销人员，曾在英国和世界各地的主要蓝筹股公司担任高级职务。安迪在宝洁公司工作了13年，在英国和欧洲担任高级营销职位，之后进入零售市场，担任冰岛冷冻食品市场总监。他在亚洲花了6年时间在和记黄埔担任高级战略职务，帮助亚洲各地的企业建立业务。回到英国，安迪是汉堡王国际的CMO，负责全球扩张业务，他在英国的博姿担任市场总监3年，之后在天空广播公司和巴克莱银行担任CMO角色。安迪是布隆集团咨询公司的创始合伙人，该公司是一家战略咨询公司，帮助企业重新定位以实现可持续、盈利的增长。
媒体评价：

    “在《发展总监的秘密》中，安迪布伦特认为，消费者行为、组织战略和董事会表现之间的最新思维有重要联系。在了解消费者的基础上，用最先进的理论撰写并利用尖端理论，这不仅是高级营销人员、董事会成员以及所有负责实现组织增长的人，也是那些学习战略，营销和消费者行为的学者和学生的必读书。”

----亚历克斯·希勒（Alex Hiller）博士，诺丁汉特伦特大学诺丁汉商学院
    “这本书引人入胜，令人信服地改变了我们对不断增长的商业的看法。布伦特提供了一份关于决策的研究报告，并强调了市场研究和战略的意义。”

----希瑟卡佩斯（Heather Kappes），伦敦经济学院的助理教授
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