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内容简介：

1961年，创世纪的作品《神奇四侠》的诞生有效地开创了漫威漫画品牌。十年之内，《蜘蛛侠》、《绿巨人》、《钢铁侠》、《美国队长》和《X战警》等人物的引入(或重新引入)使漫威一举超越其主要竞争对手DC漫画公司，占领了漫画书市场。随着21世纪的到来，漫威电影宇宙(Marvel movie Universe)诞生了，使该公司的标志性人物从纸质版一下子跃上了屏幕。漫威电影宇宙范围涉及真人电影系列《钢铁侠》(Iron Man)和《复仇者联盟》(The Avengers)，以及电视和流媒体，比如广受好评的网飞公司（Netflix）电视剧《超胆侠/夜魔侠》(Daredevil)和《杰西卡•琼斯》(Jessica Jones)。
现在归迪士尼所有的漫威显然找到了跨媒体成功的关键。《漫威传奇：漫画宇宙与媒体的融合》追溯了漫威品牌的崛起以及它在过去50年间向跨媒体帝国的转变历程。书中十几篇原创文章涉及多个主题，比如漫威娱乐如何拓展了《复仇者联盟》全明星阵容的概念，该电影为以后的电影提供了路线图。公司试图打造一批持久的女性英雄角色，从而开发女性读者群，以及公司如何在保持粉丝们渴望的稳定性的同时重振品牌所作出的不断努力。这本书展示了漫威成功的秘诀在于巧妙地跨越媒体界限，邀请观众参与到漫威漫画的世界。这本书说明了为什么在可预见的未来，这个公司和它的角色将继续影响故事叙述和跨媒体帝国的建立。
作者简介：

马特•约基（Matt Yockey）是美国托莱多大学电影和媒体研究的副教授。他出版了专题著作《蝙蝠侠》（Batman）(美国韦恩州立大学出版社, 2014)，这是电视里程碑系列的一本书。
媒体评价:

“强烈推荐给那些研究漫威娱乐的学者。”
----《漫画小说和漫画杂志》
“在一个漫威风靡大众文化的时代，几乎没有关于漫画品牌的学术书籍。这本书将漫威及其动荡的宇宙和企业历史置于全球流行文化的中心，是该领域的重要贡献，也是必须的贡献。这本书的长处在于，它既不是“电影研究”，也不是“漫画研究”，而是两者兼而有之，而且远远不止这些。”
----德里克·康帕尔，南卫理公会大学编辑，《媒体工作:娱乐行业的管理文化》，《重新运行的国家:如何重复创造美国电视》一书的作者
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