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内容简介：
奇观（Spectacle）、沉浸（Immersive Theatre）、可爱（Staging Cuteness）、振奋（Thymos）──从日常生活到理论思考，在当代文化产业与审美经济风潮下，
新的审美范畴蔚然成形，并且正在改变世界！

◤在当代文化产业与审美经济风潮下，一些新的审美范畴蔚然成形，包括剧场的沉浸式审美（immersive）带来前所未有的艺术欣赏经验；可爱（cuteness）及其相关授权商品提供消费大众建构社交生活并获得认同的契机；奇观（spectacle）挣脱被预言的同质化窘境，在新媒体与表演艺术等领域中展现旺盛创造力；因特网世界中寻求认同的振奋（thymos），也正改变社会结构与秩序。

◤美学、审美，不再局限于美感阐释与艺术哲学，是探索多样的感性状态，也不再局限于传统艺术领域，而是关注当代可能发生的所有审美经验，包括日常生活审美化的实践。影音多媒体、资通讯科技与因特网，形塑了新的感知模式、意义与价值，成为当代经济最主要驱动力，并邀请社会大众以其心灵与感官创造性参与。

◤新的审美范畴是时代产物，它们不是阿多诺所形容的虚幻娱乐；相反地，它们如同美感、崇高、幽默等传统范畴，都能带来审美快感，某些极致状态下，同样激发出「灿烂的感性」，为生命开展出一个意义丰满的超越境界。

◤当代文化产业商品与作品一如过往的文化艺术创作，消费者积极展现主动性，寻觅并建构多元审美价值的生活样貌。

◤本书所讨论的新审美范畴，在文化产业与美学领域中，仍属尚待深入发展的课题，吸引人一探究竟！
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第一章    绪论
关于审美与美学定义
关于审美经验的当代研究
审美对象与审美态度
关于文化工业的批判与反思
审美经验再界定
审美经济＆浪漫主义
审美经济＆复制艺术
全面审美化时代
审美经济理论提出
审美价值再界定
三位一体的审美经验
审美愉悦的哲学分析
审美愉悦与移情作用
审美愉悦与心理距离
三种审美愉悦分类
审美愉悦的科学证据

第二章    新审美范畴
新审美范畴诞生背景
新审美范畴的科学证据
新审美范畴的相关文献
本研究的新审美范畴
四范畴的演示价值

第三章    奇观（spectacle）
奇观日常生活化
奇观2.0与数位资本主义
戏剧的奇观美学
电影的拟真奇观
杜夫海纳的拟真审美

第四章    沉浸式剧场（Immersive Theatre）
阿尔托与沉浸式剧场
沉浸式剧场现况
特定场域空间（site specific）
沉浸审美连续体
沉浸、拟真与崇高

第五章    可爱的演示（Staging Cuteness）
可爱的审美状态
可爱的经济奇迹
卡哇伊国度
性别的双重可爱演示
国族的可爱演示
世代的可爱演示

第六章    认同与振奋（Thymos）
焦虑的时代背景
认同的渴望
后人类境况（posthuman condition）
认同的振奋
认同的经济奇迹
奇观2.0＆自我虚构（autofiction）
舞台化的本真（staged authenticity）

第七章  结论：审美经验模型
文化价值趋于共识
审美经验作为救赎
审美经验模型
审美经验模型
当代重振审美经验的积极意义

附录
与NSO前音乐总监吕绍嘉针对审美经验的讨论
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