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内容简介：

调研是时装设计的基础。创新的设计源于调查研究的实施。本书旨在通过重点阐述确保设计灵感得到彻底并有创造性的开发的核心因素，来揭示调研的过程，并以此来指导时装设计的学生。

在调研的过程中，你将创造用来开发设计概念的模块。本书将向你展示如何基于一个最初的设计灵感，通过一系列的调研方法来全面探索并形成设计概念。在这个发散且范围广泛的初级阶段，对最新一手资料、二手资料、色彩、面料以及市场进行调研，将你置于一个清晰、明朗的视角中，从而形成更深刻的理解力，并运用于随后的设计概念拓展中。




销售亮点：

· 揭开时装设计学生研究过程的神秘面纱。
· 实用的操作方法，增强了这本书的可读性。
· 增添了最新的设计、照片和案例研究。
· 增加了有关文化挪用、道德、慢时尚和可持续发展的内容。

作者简介：
[image: Ezinma MBONU | University for the Creative Arts, Epsom | UCA | Fashion  Design]
爱金玛·恩波露（Ezinma Mbonu）目前为英国创意艺术大学Epsom校区的高级讲师，曾在中央圣马丁艺术学院就读，获得英国皇家艺术学院的硕士学位，随后创立了自己的时装品牌。


媒体评价：

 “提供的信息准确，易于理解和阅读。”
——斯蒂芬妮·卡洛（STEPHANIE CARLO），斯蒂芬斯学院

“这本书为对时尚感兴趣的读者提供了他们理解研究概念所需的一切，研究是产生和发展思想的一种手段。这本现代的视觉书籍格式清晰，并指导读者完成概念生成所需的过程，包括：思维导图、素描本和在展台上工作。活动和案例研究结合正在讨论的主题，使其得出一个合乎逻辑的、合理的结论。”
——苏雷纳·普里姆斯（SURENA PRIMUS），利兹艺术大学

“这本书非常适合正在学习艺术设计研究的读者——阅读起来非常简单明了，视觉效果很好。这本书为设计师如何在行业中工作提供了一种良好/现实的方法，是一本内容非常丰富的书。”
——凯蒂·罗伊（KATIE ROE），利兹艺术大学

全书目录：

引言
章 什么是设计调研？
第二章 如何开始做调研？
第三章 市场调研
第四章 资讯调研
第五章 创意调研
第六章 面料调研
第七章 色彩调研
第八章 概念开发
术语表
推荐阅读书目
资源网站
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