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廣告業23年資歷，一手催生無數百大品牌媒體廣告的企畫總監，告訴你在這個時代生存必備的關鍵能力——創意！

創意並不是特定產業才需要的特殊能力，而是一種在固定框架內，找出最大與最多可能的關鍵思維模式！

 

錨點創意，是最具說服力與感染力的溝通。

在創意的世界裡，成就大事的不是大道理，而是用心堆砌出的細節。

而細物，則是細節延伸出的點線面，更是一切創意的基礎。

 

創意是甚麼？不從事廣告業，當個普通上班族也需要創意嗎？你可能不知道，所有外在內在的總和，就是你個人創意的最佳展現。不管溝通方式、個人形象、工作方式，甚至個人自媒體，如臉書或IG、YT經營，都與創意息息相關。

 

創意是一種工具、態度、思考方式、能力、技術、底蘊、習慣……不論你想怎麼稱呼它，當從陌生到熟悉、從熟悉找到樂趣，就能從中發現成就感，進而改變你身邊的大小事。創意並非屬於少數有天賦的人，只要你會蒐集資料，透過適當的引導和練習，也能成為一個充滿創意的人。

 

本書將陪伴你剖析細節，避開誤點，從聆聽者視角出發，擁有說服力與感染力，用創意脫穎而出。不論工作、學習、人際關係、自我行銷各領域都適用，讓你展現潛力，發揮關鍵影響力！

 

∕一秒突破盲點的創意金句∕

•創意是一把平時隱身不現，關鍵時刻卻讓你攻無不克的絕佳武器！

•魔鬼不一定都藏在細節，但學會細節可以避開很多魔鬼。

•要解決問題先學會問問題，好的問題必定包含了一定程度的答案。

•創意不是空想或玄學，是尋找定義並解決正確問題的過程。

•共鳴也是共情。我懂你。就是這簡單的三個字。

•創意的價值不僅在於解決大問題，而是透過無數細節的堆疊來實現個人成長。
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廣告樂血研究院院長

法樂數位聯合創辦人，曾任奧美ONE副藝術指導、李奧貝納廣告副藝術指導、穿透力創意行銷副創意總監。

 

熱愛廣告的他，愛到自己開了間廣告公司「法樂數位」，即便在廣告路上被折磨了23年，依然無懼挑戰，結合數位、行銷、策略，持續探索廣告的可能性。

 

經手近500個廣告行銷專案，始終不懈追求突破。同時創立自媒體「廣告樂血研究院」，以「廣告很累，廣告很美」為核心理念，透過 Line、Instagram、Threads、YouTube、Podcast 等社群平台，分享廣告背後的故事與魅力。過程中不斷嘗試與突破，繼續磨練並精進數位及廣告技能，希望從中啟發更多人看見廣告和創意的價值。

 

他相信，廣告不僅是傳遞訊息，更是一種能與人心產生共鳴，期許透過自我的經驗以及累積的能力，用創意連結人心，引領自己與他人邁向更透澈、更美好的創意世界。 
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