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内容简介：

科技领域的专家告诉我们，看似简单的广告正如何摧毁民主和公共话语。
 
无论你是主动在网上购物还是在随意浏览社交媒体，总有一些东西如影随形：广告。广告的创作者似乎知道你的收入水平、你对服装、食物、居所、政治、和浪漫伴侣的品味，也知道你的年龄、医疗状况。随着预测性人工智能告诉公司你的心头所好是什么，生成性人工智能生成针对性的信息，你的网络世界变得越来越舒适——和孤立。当下，在无处不在的网络营销中，围绕个性化的激烈竞争，已经催生了一个由广告商、媒体、科技公司和零售商组成的生态系统。他们将个人数据货币化，同时威胁到我们的媒体、话语和社区感。在这本书中，知名作家约瑟夫·图罗（Joseph Turow）及时地提醒我们，当下的情况是如何产生的，我们应当如何改变。
 
《定制化的牢笼》打破了人们对广告历史的普遍认知，指出个性化广告并不新鲜。今天的先进的人工智能借鉴了过去关于个性化的愿望和假设，同时以前所未有的方式将其武器化，导致社会分裂，让共享的社会现实烟消云散。通过对营销行业内部人士的采访和对最新技术进展的介绍，图罗以简明的语言解释了人工智能如何筛选我们的数据，以便在我们所接触的任何场景下通过个性化视频、图片广告、音频信息等来标记和定位我们。对于广告商而言，合乎逻辑的下一步便是为每个人量身定制娱乐和新闻，这个转变进一步破坏了民主运作所必需的共同基础。
 
对于所有关心公共话语未来的人来说，这是一本必读的书，《定制化的牢笼》揭示了定向广告如何改变了我们被看到的方式以及我们所看到的对象。


作者简介：

[image: Joseph Turow]约瑟夫·图罗（Joseph Turow），宾夕法尼亚大学安纳伯格传播学院的罗伯特·刘易斯·沙扬媒体系统与行业荣休教授。他是13本书的作者和5本书的编辑，其作品包括《声音捕手：获取人们感受、隐私和金钱的智能语音营销》（The Voice Catchers: How Marketers Listen In to Exploit Your Emotions, Your Privacy, and Your Wallet）；《过道有眼：零售商如何跟踪你的购物，剥夺你的隐私，并定义你的权力》（The Aisles Have Eyes: How Retailers Track Your Shopping, Strip Your Privacy, and Define Your Power）；《每日的你：新广告业如何定义你的身份和价值》（The Daily You: How the New Advertising Industry Is Defining Your Identity and Your Worth）。


媒体评价：

“《定制化的牢笼》是一段非凡的历史，也是这个国家最多产、最有见地的媒体学者之一所发出的行动呼吁。图罗的文笔通俗易懂，同时针对当今基于监控的经济中的操纵和权力剥夺，提出了振聋发聩的警告。所有关心自己的隐私、自主权和未来的人，都应当翻开这本书。” 
——阿里·埃兹拉·沃尔德曼（Ari Ezra Waldman），著有《行业解放：隐私、数据和企业权力的内幕》（Industry Unbound: The Inside Story of Privacy, Data, and Corporate Power）
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