[image: image1.jpg]



                                                   英国安德鲁·纳伯格联合国际有限公司北京代表处                          

新 书 推 荐

[image: image2.jpg]


中文书名：《情绪进化论：从演化视角解码人类情感》
英文书名：In a Sentimental Mood: Emotion, Evolution, and Expression
作    者：Jay Odenbaugh
出 版 社：Oxford University Press
代理公司：ANA/Jessica 
页    数：304页

出版时间：2025年12月 

代理地区：中国大陆、台湾

审读资料：电子稿
类    型：大众哲学

内容简介：

• 覆盖了众多学科领域，旨在吸引对艺术、大脑、进化以及伦理学感兴趣的读者

• 通过将不同学科相互交流融合的方式，对抗了我们在学术写作中所见到的过度专业化现象

• 为人类的情感体验提供了描述，这种描述具有可识别性，同时又深深植根于我们对人类自身、其进化以及文化的认知之中
情感及其表现形式存在于生活的几乎每一个方面：在我们的个人关系、道德观念、政治事务以及艺术创作中皆有所体现。随着时间的推移，情感不断演变，并与我们的身体紧密相连，这在哲学层面上具有重要的存在意义和科学价值。《情绪进化论》一书对情感的本质、各种情感的类型以及它们在我们的行为以及其他社会和道德表达中的表现方式进行了哲学性的探讨。
杰伊·奥登博格（Jay Odenbaugh）的目标是将心理学、神经科学、进化生物学和行为生态学的多元研究与生物学和心理学哲学相结合。这种整合为我们对人类这一重要体验要素提供了统一且自然主义的理解。奥登博格认为，情绪是一种多模态的感知体验，它将外部感知和内部感知融合在一起。它们与我们的环境、我们自身以及我们在这个环境中的状况紧密相关。许多情绪都是自然的类型，因为它们是由引发因素、行为和自主神经活动所构成的因果结构群。情绪在文化上非常普遍，即使在地方上也有不同的表现形式。最后，奥登博格成功地将道德判断的本质与目的语义学和混合表达主义的资源相结合。这些判断既能描述又能引导我们去回报、帮助和惩罚他人。
《情绪进化论》涵盖了关于人类进化与文化的广泛研究，并将这些研究相互关联起来。该书以大胆新颖的视角对人类情感体验进行了全新阐述，同时还对这一主题的最新研究成果进行了有益的综合总结。

作者简介：

杰伊·奥登博格（Jay Odenbaugh）是俄勒冈州波特兰刘易斯与克拉克学院詹姆斯·F·米勒人文学科讲席教授兼哲学教授。他毕业于卡尔加里大学，并拥有博士学位，专长于科学哲学、生物学哲学和环境哲学领域。
全书目录：
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简介
第一章 什么是情绪？情绪为何被称为“感觉”？还是说詹姆斯的观点是正确的？
1.1 引言

1.2. 情绪理论

1.2.1 威廉·詹姆斯（William James）与身体感受

1.2.2 主观性和判断力

1.3 “改良的詹姆斯主义者”

1.4 结论

第二章 内在与外在：情绪是多感官的内感受/外感受感知

2.1 引言

2.2 表象主义

2.3 情感的多感官感知理论

2.3.1 前言

2.3.2 其他感知理论

2.3.3 情感作为多感官感知

2.3.4 情感作为多感官外周感知和内周感知

2.3.5 构建性情感理论

2.4 抨击意见

2.5 结论

第三章 交织的纽带：情感是自然种类
3.1 引言

3.2. 自然种类

3.3 情绪与情感程序

3.3.1 面部表情

3.3.2 自然反应变化

3.3.3 引发因素

3.4 埃伯特（Barrett）的批评——千刀万剐式的死亡

3.4.1 微弱的相关性

3.4.2 生态有效性

3.5 格里菲斯（Griffith）的消解论

第四章 情绪及其功能的超序语义解释
4.1 引言

4.2 功能
4.3. 语用语义学与进化

4.4 解释疑问

4.5 结论

第五章 合作、承诺或文化：情绪是如何进化而来的

5.1 引言

5.2 莱杜奥斯（Ledoux）关于恐惧的观点

5.3 科斯米德斯（Cosmides）和托比（Tooby）关于情绪的观点；布斯（Buss）关于嫉妒的观点

5.4 特弗里斯（Trivers）关于互惠利他主义的观点

5.5 布罗德（Boyd）、里奇森（Richerson）、鲍尔斯（Bowles）和金蒂斯（Gintis）关于文化群体选择的观点

5.6 弗兰克（Frank）关于承诺机制的观点

5.7 情绪及其功能的再探讨

第六章 探究：作为设计产物的情感表达展示
6.1. 简介

6.2 达尔文（Darwin）关于表达的观点：完全像猩猩那样行事

6.3 表达到底是什么？

6.4 作为设计产物的表达

6.5 对格林（Green）论断的反驳

6.5.1 无自我表达的表达

6.5.2 表达、报告与表明事实

6.5.3 自我表达与表达主义

6.6 人工制品的表达与艺术品

6.7 结论

第七章 智慧的选择还是恰当的情感？一种混合的表达主义道德判断观

7.1 引言

7.2 情感主义
7.3. 哲学层面的场景设定

7.4 实证证据

7.4.1 情感大脑

7.4.2 无意产生的厌恶

7.4.3 道德的震惊

7.4.4 精神病态

7.5 情感、道德问题与表达主义

7.6 结论
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